Chamamento Publico para empreendimentos da agricultura familiar gue tenham a intencéo
de participar dos Quiosques Brasil Organico e Sustentavel durante os dias 11 a 27/06 em 10
cidades sedes da Copa de 2014

1. INTRODUCAO

O presente documento presta as orientacdes para selecdo de empreendimentos coletivos da
agricultura familiar (cooperativas preferencialmente com DAP juridica) que tenham interesse
em participar dos Quiosques Brasil Organico e Sustentavel nas doze cidades sedes da Copa
do Mundo de 2014. Serd instalado um quiosque em cada sede. O calendéario de

permanéncia em cada sede se encontro abaixo.

JUNHO

CIDADE SEDE 11(12|13|14|15|16|17|18|19|20(21|22(23|24|25|26|27
SAO PAULO
MANAUS
RECIFE

PORTO ALEGRE
SALVADOR
FORTALEZA
RIO DE JANEIRO
BRASILIA
CURITIBA
NATAL

Periodo de exposicao e funcionamento dos Quiosques

O projeto Brasil Orgéanico e Sustentavel faz parte do planejamento integrado do Governo
Federal visando a Copa do Mundo de 2014 no Brasil e tem como intuito promover a
producdo e o consumo de alimentos organicos e sustentaveis no pais, com a consequente
geracao de beneficios sociais e ambientais associados. Pretende induzir relacdes favoraveis
de mercado, estruturar a oferta e estimular a demanda por produtos organicos e
sustentaveis, sendo eles: produtos da agricultura familiar; produtos organicos; produtos com

indicagdo geografica; e produtos advindos do comércio justo. As acdes do projeto
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pretendem que esta cesta seja valorizada preferencialmente nas cidades — sede da Copa e
ofertada aos turistas e atores locais durante o evento. O projeto esté inserido na estratégia
de sustentabilidade do governo federal onde se pretende: Promover o ecoturismo nos
biomas; Valorizar, promover e proteger a biodiversidade brasileira, Promover a
sustentabilidade ambiental com inclusdo social; Incentivar e estimular a realizacdo de
negocios verdes; construir estadios dentro dos padrfes de sustentabilidade entre outras

acoes.

A estratégia prioritaria do projeto é a promocao de uma Campanha de Consumo Consciente,
que pretende sensibilizar consumidores finais e aumentar a demanda por produtos
organicos e sustentaveis, prioritariamente produzidos por agricultores familiares. Para isso,
serd colocada em pratica uma estratégia de atuacdo apoiada em quatro frentes de acgéo
simultaneas: Plano de Assessoria de Imprensa, Plano de Midia, Rodadas de negdcio,
Experiéncias nos pontos de venda. Com o estimulo ao consumo destes produtos, a
campanha quer promover a abertura de novos mercados de comercializagéo, incentivar o
consumo de alimentos saudaveis e deixar como legado uma cadeia produtiva mais
estruturada, uma demanda diferenciada que vai promover insercdo social, geracdo de

emprego e renda e protecdo ambiental.

Os Quiosques estardo instalados em &areas publicas das cidades sedes e de grande
visibilidade. Os quiosques serdo Containers de 40 pés (12 metros de comprimento), dentro
deles estardo presentes seis empreendimentos da agricultura familiar, um de cada Bioma,
para apresentacdo e venda direta de seus produtos durante 7 dias, na primeira fase dos
jogos (11 a 27 de junho/2014);

A Secretaria de Seguranca Alimentar e Nutricional (SESAN) acredita que uma agéo de
promocao relacionada ao consumo de alimentos organicos e sustentaveis, atraveés da
realizacdo de uma campanha, interage diretamente com suas ag¢fes de promocdo de
educacdo alimentar e nutricional, inclusdo produtiva e aquisicdo e comercializacdo de

produtos da agricultura familiar.

2. CONCEITO DO QUIOSQUE

O Brasil sera o centro das atencdes de todo o0 mundo ao sediar a Copa do Mundo de 2014 e
as Olimpiadas de 2016. Uma visibilidade tao grande que o governo brasileiro vai aproveitar
para estimular o consumo de produtos saudaveis e sustentaveis em uma campanha

denominada “Brasil Orgéanico e Sustentavel”.
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O segmento alimentos e bebidas sera representado pelos empreendimentos a serem
selecionados por este chamamento publico, que tenham em seus produtos um ou mais
selos de identificacdo: SIPAF!, ORGANICO DO BRASIL? FAIR TRADE (COMERCIO
JUSTO) OU IDENTIFICACAO GEOGRAFICA.

3.  OBJETO

Selecionar até 60 (sessenta) empreendimentos coletivos da agricultura familiar que estejam
interessados em participar dos quiosques “Brasil Orgéanico e Sustentavel’ nas doze sedes da
Copa do Mundo de 2014, entre os dias 11 a 27 de junho de 2014, conforme o cronograma

de cada cidade sede.

4. CRITERIOS DE SELECAO
Obrigatoriamente, os empreendimentos devem possuir um ou mais dos seguintes selos:
e SIPAF - Selo de Identificacdo da Participacdo da Agricultura Familiar.
¢ Produto Orgéanico do Brasil.
e Comércio Justo.
¢ Identificacdo Geogréafica.
e Maior percentual de socios inscritos no Cadastro Unico para Programas Sociais do
Governo Federal;

e Acessar o Programa de Aquisicao de Alimentos.

Deverdo possuir também produtos com padrdo de oferta aos mercados de bares, hotéis,
restaurantes e no varejo, além de ter interesse em inserir e/ou ampliar a oferta de seus
produtos nesses setores. A selecdo sera feita com base nas informagBes contidas no

guestionario preenchido pelo empreendimento.

5. PROCEDIMENTO
Cada empreendimento devera preencher integralmente o questionario de selecdo. O
questionario preenchido devera ser enviado até as 23h59 do dia 26 de janeiro para Audrei

dos Santos Soares no seguinte e-mail: audrei.soares@mds.gov.br.

Qualgquer duvida entrar em contato pelo telefone: 61 2030-1119 e falar com Audrei

! Selo de Identificac@o da Participac@o da Agricultura Familiar.

2 Certificagdo por auditoria ou por OPAC’s — Organismos Participativos de Avaliacdo da Conformidade.
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6. LOGISTICA PARA A FEIRA

6.1 APOIOS CONFIRMADOS

6.1.2 DIARIA

Cada empreendimento receber4d 09 diarias para as despesas com hospedagem,
alimentacéo e transporte local para 01 pessoa.

Observacgéo: O local de hospedagem (hotel, pousada, albergue...) do representante do
empreendimento devera ser reservado pelo préprio empreendimento com apoio do
MDS.

6.1.2 PASSAGEM AEREAS
Passagens aéreas (ida e volta) para 01 pessoa do empreendimento.

6.2 O QUE OS EMPREENDIMENTOS DEVERAO ARCAR

6.2.1 DESPESAS COM ALMOCO E DESLOCAMENTO TERRESTE
Despesas extras que ndo forem cobertas pelo valor da diaria oferecido pelo MDS.

6.2.2. ENVIO DE PRODUTOS PARA COMERCIALIZACAO DIRETA AOS VISITANTES

Como trata-se de um local de contato direto com visitantes e turistas, é imprescindivel que
0s empreendimentos enviem para o local do Quiosque, onde sera alugado um depdésito para
0s produtos, uma quantidade significativa de produtos para a venda a um publico estimado
de 500 gquinhentas pessoas/dia, durante os sete dias de seu funcionamento. Cabe ressaltar,

que o quiosque sera realizada em local de grande acesso do publico.
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ANEXO 01
FICHA DE CADASTRO

1. DADOS DO EMPREENDIMENTO

SIGLA/Nome empreendimento:

N° do SIPAF: CNPJ/CPF:

N° da DAP Juridica:

Inscricdo Estadual:

Inscricao Municipal:

Segmento de
atividade:

Tipo de produto:

Tipo de inspecéo:

Forma de manejo:
() convencional
() organica

() agroecolégica
() agroextrativista

Tipo de certificacéo:

() nenhuma

() orgéanica

() agroecolégica

() comércio justo (Fair Trade)

() biodindmica () SIPAF
() permacultural () Indicagé&o Geogréfica
() outra: () outra:

Forma de Organizacdo
() cooperativa

() associacao

() empresa

() MEI

() grupo informal

() produtor individual
() outra:

Grupo do empreendimento:

Localizagéo:

Politicas do Governo que o Empreendimento Acessa:

Acessa PAA? ( ) Sim () Nao

Perfil do empreendimento:

N° de trabalhadores envolvidos:

N° de Familias associadas:

Feminino: Masculino:

Percentual de sécios inscritos no CadUnico:

N° de familias beneficiadas diretamente (associadas e ndo associadas):

Abrangéncia do empreendimento [municipios e estado(os)]:

Ministério do
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Perspectivas quanto ao aumento do quadro social nos préximos anos relacionada ao
Cadunico:

Dados de contato do empreendimento

Endereco completo empreendimento:

Nome, cargo do(a) Responséavel legal pelo Empreendimento:

Contato do(a) Responsavel legal pelo Empreendimento:
Email:

Telefone:

Em qual Quiosque (cidade sede) tem interesse em participar? Marque até 3 opcdes,
sendo o numero 1 a primeira opgdo, 0 numero 2 a segunda opgdo e o numero 3 a
terceira opcao.

Cidade — Sede Data

(_)Séo Paulo de 11/06 a 17/06/2014
() Manaus de 12/06 a 18/06/2014
() Recife de 13/06 a 19/06/2014

() Porto Alegre de 14/06 a 20/06/2014

() Salvador de 15/06 a 21/06/2014

() Fortaleza de 16/06 a 22/06/2014

() Rio de Janeiro de 17/06 a 23/06/2014

() Brasilia de 19/06 a 25/06/2014
() Natal de 21/06 a 27/06/2014
() Curitiba de 21/06 a 27/06/2014

Produtos a serem expostos no estande (inserir mais linhas, se necessério):

Produto(s) que o Fara degustacao

; Apresentacao (tipo de Se possui
empreendimento embalagem, dimensbes certificacéo, qual no estande?
levara para os gem, ) ' a0, q Assinale um “X” na
etc): selo?

Quiosques: coluna abaixo:

Critério obrigatorio para participacdo

O produto devera apresentar um dos seguintes selos: Selo Aqui tem Agricultura Familiar,
Organicos do Brasil, Comércio Justo e/ou Indicacdo Geogréfica
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2. DADOS CADASTRAIS DO REPRESENTANTE DO EMPREENDIMENTO QUE
PARTICIPARA DOS QUIOSQUES

Nome completo:

CPF: RG:
Telefone Fixo: Telefone celular:
() ()

Aeroporto de origem ja que o MDS viabilizara as passagens aéreas:

3. INFORMACOES SOBRE COMERCIALIZACAO

O empreendimento j& possui relagfes comerciais com alguma industria de alimentos,
bares, hotéis, restaurantes ou alguma rede varejista no setor de organicos e
sustentaveis (estadual, regional, supra-regional e internacional)?

( )Sim.
() Néo.

Cite os nomes.

Quiais as suas principais expectativas em relagdo a participacdo nos Quiosques
durante a Copa do Mundo de 20147
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